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U N IV E R SIT A S T A M A  JA G A K A R SA  
F A K U L T A S IL M U  K O M U N IK A SI  

P R O G R A M  ST U D I IL M U  K O M U N IK A SI  

K o de  D o kum e n  

R E N C A N A  P E M B E LA JA R A N  SE M E ST E R  
M A T A  K U LIA H  (M K ) K O D E  Ru m p u n  M K  BO BO T  (sks) SE M E ST E R  T gl Pen yu su n a n  

Cyb er PR  60B 070PR    3 SK S 1 Februari  2023  

O T O RISA SI Pen gem b a n g RPS K o o rd in a to r RM K  K etu a  PRO D I 

 

 

 D icki Ba gu s Ch a n d ra , M .I.K o m  

Ca p a ia n  

Pem b ela ja ra n  

(CP) 

CPL-PRO D I  ya n g d ib eb a n ka n  p a d a  M K            

S B erkontr ibusi dalam  peningkatan m utu kehidupan berm asyarakat, berbangsa, bernegara, dan kem ajuan perkem bangan 

cyber PR   

KU  M em praktikkan   kegiatan cyber PR  sebagai   sarana   untuk m em per kuat  strategi  PR   sekaligus  m enjadi  strategi     

kom unikasi     alternatif      untuk     m em perbaik i  kom unikasi    organisasi    antara    publik     internal    dan  eksternal 

KK M am pu m engim plem entasik an kegiatan cyber PR  dalam  proses laporan tugas kuliah dan dunia kerja  

P M engetahui hakikat cyber PR  

Ca p a ia n  Pem b ela ja ra n  M a ta  K u lia h  (CPM K )   

C PM K1 M am pu m enje laskan definisi, ruang lingkup cyber PR ,  teori PR ,  dim ensi pencitraan PR  , e tika PR   di m edia baru  

C PM K2 M am pu m enje laskan  PR  di m edia sosial, cyber PR  dengan em ail, k om unitas online  

C PM K3 M am pu  m enje laskan cyber PR   dengan sigfile  ,  auto responder, m ilis, publikasi online , ik lan online  

C PM K4 M am pu m enje laskan m edia re lations, press re lease , situs pencari, direct m ail  

K em a m p u a n  a kh ir tia p  ta h a p a n  b ela ja r (Su b -CPM K )  

Sub-

C PM K1 

M ahasisw a m am pu m enje laskan ruang lingkup cyber PR , teori PR ,  dim ensi pencitraan PR  ,  e tika PR   di m edia baru  

Sub-

C PM K2 

M ahasisw a m am pu m enje laskan  PR  di m edia sosial, cyber PR  dengan em ail, kom unitas online   

Sub-

C PM K3 

M ahasisw a m am pu m enje laskan  cyber PR   dengan sigfile  ,  auto responder, m ilis, publikasi online , ik lan online  

Sub-

C PM K4 

M am pu m enje laskan  m edia re lations, press re lease , situs pencari, direct m ail  

 

D eskrip s i Sin gka t 

M K  

Sete lah m engikuti m ata kuliah ini m ahasisw a dapat m em praktikkan   cyber PR  sebagai   sarana   untuk m em per kuat  strategi  PR   

sekaligus  m enjadi  strategi     kom unikasi     alternatif      untuk     m em perbaik i  kom unikasi    organisasi    antara    publik     internal    dan  

eksterna 

Ba h a n  K a jia n : 1.  Definisi, ruang lingkup cyber PR  



M a teri 

Pem b ela ja ra n  

2.  Perkem bangan  IT   terhadap profesi PR    

3 .  T eori dan dim ensi pencitraan PR  

4 .  E tika PR  di m edia baru  

5 .  PR  dalam  sosial m edia  

6 .  C yber PR  dan e -m ail 

7 .  C yber PR  dan kom unitas online  

8 .  SIG FILE , autoresponder, M ilis  

9 .  Publikasi onlinbe  

10.  Ik lan online  

11.  M edia re lations 

12.  Press re lease  

13.  Situs pencari  

14.  Direct m ail 

Pu sta ka  U ta m a  :  

1. O nggo, B ob Julius. 2017 . C yber Public R e lations, PT  E lex M edia Kom putindo: Jakarta  

2 .  W asesa, M acnam ara, (2015). Strategi Public R e lations, Jakarta : PT . G ram edia  

 

 

D o sen  Pen ga m p u  Fara D illa Fairuz , S .I.Kom ., M .I.Kom  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



R e n ca n a  P e m be la ja ra n  Se m e ste r (R P S)  

 

M g K e- 

K em a m p u a n  a kh ir 

tia p  ta h a p a n  b ela ja r  

(Su b -CPM K ) 

Pen ila ia n  

Ba n tu k Pem b ela ja ra n ,  

M eto d e Pem b ela ja ra n ,  

Pen u ga sa n  M a h a sisw a ,  

 [ E stim a si W a ktu ] 

M a teri 

Pem b ela ja ra n  

[ Pu sta ka  ] 

Bo b o t Pen ila ia n  (% ) 

In d ika to r  K riteria  &  

T ekn ik 

Lu rin g (offline ) D a rin g (online ) 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

1  -  2  -  M ahasisw a 

m enguasai 

pem aham an C P m ata 

kuliah dan cara 

pencapaiannya 

m elalui proses 

pem belajaran 

dengan bahan 

kajiannya   

-  M ahasisw a 

m engetahui ruang 

lingkup cyber public 

re lation  

-   M ahasisw a m am pu 

m enje laskan 

Pengaruh 

perkem bangan  IT  

terhadap profesi PR . 

Dan m ahasisw a 

m engetahui 

tantangan PR  di e ra 

internet 

R PS, Kontrak 

Perkuliahan, 

Instrum en 

Penilaian 

- Definisi PR  

- E volusi dan 

se jarah PR  

- Kekuatan cyber 

PR  

- Jenis cyber PR  

- Ke lebihan 

cyber PR  

- E -PR  

karakteristik  

dan m anfaat  

- Perkem bangan 

profesi PR  di 

e ra internet 

- Kom petensi PR  

di e ra digital 

 

Pem aparan di 

ke las dan 

pem bagian 

ke lom pok  

150 M en it  Bu ku  T eks  

 



3 M ahasisw a m am pu 

m enje laskan teori 

dan dim ensi 

pencitraan public 

re lation  

-  T eori dasar  PR  

- D im ensi 

Pencitraan PR ,  

yakni:  

1 .)  O rganisasi;  

2 .)  B udaya;  

3 .)  C itra 

Perseorangan;  

4 .)  F isik ;  

5 .)  R e lationship;  

6 .)  R efleksi. 

 

 

C eram ah dan 

diskusi, tanya 

jaw ab 

- Tugas : 

m encari 

refrensi 

contoh 

m aja lah/ 

buletin online 

PR 

perusahaan  

150 M en it  Bu ku  T eks  

4  M ahasisw a m am pu 

m em aham i dan 

m enje laskan E tika PR  

di m edia baru 

- Definisi e tika 

dalam  

berbagai 

perspektif   

- Fungsi kode  

etik  

- T ujuan kode  

etik  

- M acam -

m acam  etika 

- E tika dalam  PR  

- Persoalan PR  

di m edia baru 

- Pow er of 

social m edia 

- Kode  etik  

dalam  cyber 

PR  

 

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks  

 

5 M ahasisw a m am pu 

m em aham i dan 

- Pendekatan 

kom unikasi  PR  

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

150 M en it  Bu ku  T eks  



m enje laskan PR  

dalam  sosial m edia  

di m edia tw itter  

- PR  on youtube  

- C ontoh PR  

cam paign 

- PR  on facebook  

 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

6 M ahasisw a m am pu 

m em aham i dan 

m enje laskan C yber 

PR  dan e -m ail 

-pesan em ail yang 

e fektif  

-  perhatikan 

subject line  

-  gunakan em ail 

m erge  

-m em bangun 

m erk m elalui 

em ail atas dasar  

persetujuan 

 

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks  

 

7 M ahasisw a m am pu 

m enje laskan 

keterkaitan cyber 

PR  dan kom unitas 

online  

- Asal m ula 

kom unitas m aya 

- M em bangun 

m erk dalam  

kom unitas 

online  

- Kategori 

kom unitas m aya 

- M anfaat 

kom unitas m aya 

bagi cyber PR  

 

C eram ah dan 

diskusi (tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok 

kecil) . 

150 M en it  Bu ku  T eks   

8 E va lu a si T en ga h  Sem ester / U jia n  T en ga n  Sem ester   

9 M ahasisw a m am pu 

m em aham i dan 

m enje laskan 

tentang SIG .FILE , 

- Pengertian 

sig.f ile  

- Pem buatan 

sig.f ile  

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it  Bu ku  teks  

 



autoresponder, dan 

m ilis 

- Pengertian 

autoresponder  

- M ailing list 

(M ilis)  

- M ilis publik   

- Ke lom pok 

diskusi m ilis 

m anfaat m ilis 

- C ara 

m enggunakan 

m ilis 

10 M ahasisw a m am pu 

m em aham i dan 

m enje laskan 

tentang publikasi 

online   

- Pengertian 

ez ine   

- E z ine  berbasis 

w eb 

- E z ine  berbasis 

em ail 

- E z ine  sebagai 

sarana 

publisitas 

dunia m aya 

- M anfaat ez ine  

bagi 

perusahaan 

- Kom ponen 

pem asaran 

m elalui ez ine  

- M anfaat 

m em asang 

ik lan di ez ine  

- B erprom osi 

lew at ez ine  

- M em buat 

ez ine  populer  

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

 150 M en it  Bu ku  T eks  

 



11 M ahasisw a m am pu 

m enje laskan 

m engenai ik lan 

online  

-keterkaitan ik lan 

dan hum as 

- Publisitas 

m elalui internet 

-  keuntungan 

publisitas di 

m edia online  

-  f low  berik lan di 

m edia 

konvensional 

-   F low  berik lan di 

m edia online  

-  m enetapkan 

tujuan ik lan 

-  tujuan dan 

form at ik lan 

banner  

-  var iasi desain 

ik lan banner  

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

 

 

 

 

 

 

150 M en it  Bu ku  T eks  

 

12  -  13  M ahasisw a m am pu 

m enje laskan m edia 

re lations 

- C yber PR  

dengan m edia 

re lations 

- PR  vs Ik lan 

- Press re lease  

- M enulis press 

re lease  

- Struktur press 

re lease  

- M enulis press 

re lease  online  

- M acam -m acam  

press re lease  

- Pendistr ibusian 

press re lease  

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

2  x  150 M en it  Bu ku  T eks  



- Ke istim ew aan 

pendistr ibusian 

pres/new s 

re lease  online  

- T ips 

m endistr ibusika

n press re lease  

- T ips m encari 

press re lease  

- Kata kunci 

(keyw ord)  

- Frase  keyw ord 

- Kit m edia / 

new s 

- M em bangun k it 

m edia / new s 

online  

14 M ahasisw a m am pu 

m enje laskan  

publisitas m elalui 

m esin pencari 

- Pentingnya situs 

pencari 

- Situs pencari 

sebagai bagian 

dari e -pr  m ix 

- M anfaat situs 

pencari bagi 

kepentingan PR  

- Perilaku 

konsum en di 

situs pencari 

- B randing yang 

unik  m elalui 

situs pencari 

- M itos di situs 

pencari 

- T eknik  SE O  

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it  Bu ku  T eks   



 

 

C atatan  :     

1.  Ca p a ia n  Pem b ela ja ra n  Lu lu sa n  PRO D I (CPL-PRO D I)  adalah kem am puan yang dim ilik i oleh setiap lulusan P R O DI yang m erupakan 

internalisasi dar i sikap, penguasaan pengetahuan dan ketram pilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh m elalui proses  

pem belajaran. 

2 . CPL ya n g d ib eb a n ka n  p a d a  m a ta  ku lia h  adalah beberapa capaian pem belajaran lulusan program  studi (C PL -PR O DI) yang digunakan 

untuk pem bentukan/pe nge m b an ga n sebuah m ata kuliah  yang terdir i dar i aspek sikap, ketram pulan um um , ketram pilan khusus dan 

pengetahuan. 

3 . CP M a ta  ku lia h  (CPM K )  adalah kem am puan yang dijabarkan secara spesif ik  dari C PL yang dibebankan pada m ata kuliah , dan bersifat 

spesif ik  terhadap bahan kajian atau m ateri pem belajaran m ata kuliah tersebut.  

4 . Su b -CP M a ta  ku lia h  (Su b -CPM K )  adalah kem am puan yang dijabarkan secara spesif ik  dari C PM K yang dapat diukur atau diam ati dan 

m erupakan kem am puan akhir  yang direncanakan pada tiap tahap pem belajaran, dan bersifat spesif ik  terhadap m ateri pem belajaran 

m ata kuliah tersebut. 

5 . In d ika to r p en ila ia n  kem am puan dalam  proses m aupun hasil be lajar  m ahasi sw a adalah pernyataan spesif ik  dan terukur yang 

m engidentif ikasi kem am puan atau k inerja hasil be lajar  m ahasisw a yang disertai bukti -bukti. 

6 . K reteria  Pen ila ia n  adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pem belajaran dalam  penil aian 

berdasarkan indikator -indikator yang te lah ditetapkan. Kreter ia  penilaian m erupakan pedom an bagi penilai agar  penilaian konsisten dan 

tidak bias. Kreter ia dapat berupa kuantitatif  ataupun kualitatif.  

15 M ahasisw a m am pu 

m enje laskan  direct 

m ail 

- C ara kerja 

perusahaan 

direct em ail 

- M em ilih 

perusahaan 

direct m ail 

yang tepat 

- Langkah 

persiapan 

- B iaya 

- Kesalahan 

dalam  

m elakukan 

direct em ail 

Kuliah dan 

diskusi (taya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks  

 

16  E va lu a si A kh ir Sem ester / U jia n  A kh ir Sem ester  30%  



7. Ben tu k p en ila ia n : tes dan non-tes. 

8 . Ben tu k p em b ela ja ra n : Kuliah, R esponsi, T utorial, Sem inar atau yang setara, Praktikum , Praktik  Studio, Praktik  B engke l, Praktik  Lapangan, 

Pene litian, Pengabdian Kepada M asyarakat dan/atau bentuk pem belajaran lain yang setara.  

9 . M eto d e Pem b ela ja ra n :  Sm all G roup Discussion, R o le -Play  &  Sim ulation, D iscovery  Learning, Se lf -D irected Learning, C ooperative  

Learning, C ollaborative  Learning, C ontextual Learning, Project B ased Learning, dan m etode  lainnya yg setara.  

10.  M a teri Pem b ela ja ra n  adalah r incian atau uraian dari bahan kajian yg d apat disajikan dalam  bentuk beberapa pokok dan sub -pokok 

bahasan. 

11.  Bo b o t p en ila ia n  adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub -C PM K yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan 

pencapaian sub-C PM K tsb., dan totalnya 100% . 

12.  T M =T atap M uka, PT =Penugasan terstruktur, B M =B elajar  m andir i.  

 

 

 
 
 



https://v3.camscanner.com/user/download
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https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


  

U N IV E R SIT A S T A M A  JA G A K A R SA  
F A K U L T A S IL M U  K O M U N IK A SI  

P R O G R A M  ST U D I IL M U  K O M U N IK A SI  

K o de  D o kum e n  

R E N C A N A  P E M B E LA JA R A N  SE M E ST E R  
M A T A  K U LIA H  (M K ) K O D E  Ru m p u n  M K  BO BO T  (sks) SE M E ST E R  T gl Pen yu su n a n  
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O T O RISA SI Pen gem b a n g RPS K o o rd in a to r RM K  K etu a  PRO D I 

 

 

 D icki Ba gu s Ch a n d ra , M .I.K o m  

Ca p a ia n  

Pem b ela ja ra n  

(CP) 

CPL-PRO D I  ya n g d ib eb a n ka n  p a d a  M K          

S B erkontr ibusi dalam  peningkatan m utu kehidupan berm asyarakat, berbangsa, bernegara, dan  kem ajuan perkem bangan 

berdasarkan pancasila  

KU  M am pu m enunjukan kem am puan k inerja yang berm utu dan terukur serta peka terhadap lingkungan  

KK M am pu m engim plem entasik an kegiatan m arketing public re lation  dalam  proses laporan tugas kuliah dan dunia kerja 

P M engetahui hakikat m arketing public re lation  

Ca p a ia n  Pem b ela ja ra n  M a ta  K u lia h  (CPM K )   

C PM K1 M em aham i  Perkem bangan M arketing Public R e lation  , perbedaan antara C orporate  Public R e lation  (C PR ) dan M arketing 

Public R e lation (M PR )  

C PM K2 M em aham i  Integrated M arketing C om m unication (IM C ) , Proses kegiatan M arketing Public R e lation , Lingkungan Pem asaran 

dan Strategi Pem asaran  

C PM K3 M em aham i  Peran M arketing Public  R e lation bagi Stakeholders, Pem asaran Sosial 

C PM K4 M em aham i M arketing T ool,  R iset M arketing Public R e lation ,  Sponsorship dan Special E vent 

K em a m p u a n  a kh ir tia p  ta h a p a n  b ela ja r (Su b -CPM K )  

Sub-

C PM K1 

M ahasisw a m am pu m em aham i  Se jarah dan Perkem bangan M arketing Public R e lation  , perbedaan antara C orporate  Public 

R e lation (C PR ) dan M arketing Public R e lation (M PR )  

 

Sub-

C PM K2 

M ahasisw a m am pu m em aham i  Integrated M arketing C om m unication (IM C ) , Proses kegiatan M arketing Public R e lation , 

Lingkungan Pem asaran dan Strategi Pem asaran  

 

Sub-

C PM K3 

M ahasisw a m am pu m em aham i Peran M arketing Public  R e lation bagi Stakeholders, Pem asaran Sosial 

Sub-

C PM K4 

M ahasisw a m am pu m em aham i  M arketing T ool,  R iset M arketing Public R e lation ,  Sponsorship dan Special E vent 

 

D eskrip s i M ata kuliah ini akan m em aparkan dan m ediskusikan  m engenai  ketram pilan public re lation (hum as) dalam  perspektif  dunia m arketing. 



Sin gka t M K  M ata kuliah ini m em pelajar i ruang lingkup , kom unikasi pem asaran terpadu (Integrated M arketing C om m unicatio n)  hingga branding 

produk atau personal branding serta penge lolaan event pem asara n. 

Ba h a n  K a jia n : 

M a teri 

Pem b ela ja ra n  

1. Se jarah dan Perkem bangan M arketing Public R e lation   

2 . C orporate  Public R e lation  (C PR )  

3 . Integrated M arketing C om m unication (IM C )   

4 . Proses kegiatan M arketing Public R e lation   

5 . Lingkungan Pem asaran dan Strategi Pem asaran  

6 .  Peran M arketing Public R e lation bagi Stakeholders  

7 .  Pem asaran Sosial 

8 . M arketing T ools 

9 . R iset M arketing Public R e lation  

10. Sponsorship dan Special E vent  

Pu sta ka  U ta m a  :  

1.  D ini Salm iyah. 2020. M arketing Public R e lations –Di antara Penjualan dan Pencitraan. Penerbit Deepublish; Y ogyakarta  

Pen d u ku n g :  

1 . Iis Kurnia N . 2017. E nglish for  D igital Public R e lations. Penerbit Deepublish; Y ogyakarta  

D o sen  

Pen ga m p u  

Fara D illa Fairuz , S .I.Kom ., M .I.Kom  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



R e n ca n a  P e m be la ja ra n  Se m e ste r (R P S)  

 

M g 

K e- 

K em a m p u a n  a kh ir 

tia p  ta h a p a n  b ela ja r  

(Su b -CPM K ) 

Pen ila ia n  

Ba n tu k Pem b ela ja ra n ,  

M eto d e Pem b ela ja ra n ,  

Pen u ga sa n  M a h a sisw a ,  

 [ E stim a si W a ktu ] 

M a teri 

Pem b ela ja ra n  

[ Pu sta ka  ] 

Bo b o t Pen ila ia n  (% ) 

In d ika to r  K riteria  &  

T ekn ik 

Lu rin g (offline ) D a rin g (online ) 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

1  M am pu m em aham i 

revolusi se jarah 

m unculnya 

pem asaran dari m asa 

ke  m asa, se jarah 

perkem bangan PR   

- Se jarah 

m unculnya 

konsep M PR  

- M ass 

econom y era  

- C ustom er 

econom y era  

- Dem and 

econom y era  

- E xperience  

econom y era  

- Definisi M PR  

- Faktor 

pendorong 

tim bulnya 

M PR  

- Peran dan 

fungsi M PR  

- Kegiatan 

M PR  

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it  Bu ku  T eks  5%  

2  M am pu M em aham i 

perbedaan antara 

C PR  dan M PR   

- Pengertian 

M PR  dan C PR  

- R uang lingkup 

C PR  dan M PR  

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it   5%  



- Peranan M PR  

dan C PR   

3 M am pu m em aham i 

karakter istik  

Integrated M arketing 

C om m unication 

(IM C ) 

-  Pengertian 

M arketing, 

-  konsep 

pem saran,  

-  IM C , 

-  tujuan IM C , 

-  fenom ena 

pem asaran,  

-  4P,  

-  7P, 

-  C akupan IM C  

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it  Bu ku  T eks  5%  

4 M am pu m em aham i  

Proses kegiatan 

M arketing PR  

- Proses kegiatan 

M PR  

- fact f inding, 

- planning, 

- com m unicating 

- evaluating 

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it  Bu ku  T eks  

5%  

5 M am pu m em aham i   

Lingkungan &  

strategi pem asaran  

- lingkungan 

m ikro dan 

m akro 

perusahaan, 

- dem ografis, 

- ekonom i, 

- alam , 

- teknologi, 

- politik , 

- budaya 

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it  Bu ku  T eks  

6  M am pu m em aham i   

strategi pem saran  

- segm entasi, 

penetapan 

- target, 

positioning, 

- diferensiasi 

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it   

5%  



7 M am pu m em aham i   

peran M PR  bagi 

stakeholders 

- peran PR , 

- taktik  

kom unikasi PR , 

- taktik  

intersonal 

com m unicatio n 

- taktik  m edia 

organisasi 

-  taktik  m edia 

penghubung 

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it   

8  E va lu a si T en ga h  Sem ester / U jia n  T en ga n  Sem ester  20%  

9 - 10  M ahasisw a m am pu  

m em aham i 

m engenai 

pem asaran sosial 

- se jarah, 

- definisi,  

- tujuan, 

-  pr insip, 

- perbedaan 

pem asaran 

kom ersial 

dengan 

pem asaran 

sosial, 

- perubahan 

yang 

diharapkan  

- bentuk produk 

sosial, 

- positioning the  

sosial product, 

- m edia yang 

digunakan 

- stim ulus 

pem asaran 

sosial 

 

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

2  x  150 M en it  Bu ku  T eks  

5%  



 

 

C atatan  :     

1.  Ca p a ia n  Pem b ela ja ra n  Lu lu sa n  PRO D I (CPL-PRO D I)  adalah kem am puan yang dim ilik i oleh setiap lulusan P R O DI yang m erupakan 

internalisasi dar i sikap, penguasaan pengetahuan dan ketram pilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh m elalui proses  

pem belajaran. 

11 M ahasisw a m am pu 

m enje laskan  peran 

M PR  sebagai 

penunjang m arketing 

tools 

- internal &  

external public  

- m arketing 

tools, 

- bussines plan 

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it  Bu ku  T eks  5%  

12-

13 

M ahasisw a m am pu 

m enje laskan  r iset 

M PR  

- lingkungan 

perusahaan, 

- analisis SW O T , 

- strategi SW O T , 

- segm entasi, 

- targeting, 

- positioning 

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

2  x  150 M en it  Bu ku  T eks  10%  

14 M ahasisw a m am pu 

m enje laskan  

Sponsorship 

m arketing dan 

special event 

- event 

sponsorship, 

- m anajem ent 

event, 

- peran strategis 

PR , 

- com m unicatio n 

tools, 

- prinsip 

penge lolaan 

event 

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it  Bu ku  T eks  

5%  

 

15  M ahasisw a m am pu 

m ereview  m ateri 

m arketing public 

re lation 

- rev iew  m ateri D iskusi dan 

T anya jaw ab  

150 M en it  Bu ku  T eks  

16  E va lu a si A kh ir  Sem ester / U jia n  A kh ir Sem ester  30%  



2. CPL ya n g d ib eb a n ka n  p a d a  m a ta  ku lia h  adalah beberapa capaian pem belajaran lulusan program  studi (C PL -PR O DI) yang digunakan 

untuk pem bentukan/pe nge m b an ga n sebuah m ata kuliah  yang terdir i dar i aspek sikap, ketram pulan um um , ketram pilan khusus dan 

pengetahuan. 

3 . CP M a ta  ku lia h  (CPM K )  adalah kem am puan yang dijabarkan secara spesif ik  dari C PL yang dibebankan pada m ata kuliah , dan bersifat 

spesif ik  terhadap bahan kajian atau m ateri pem belajaran m ata kuliah tersebut.  

4 . Su b -CP M a ta  ku lia h  (Su b -CPM K )  adalah kem am puan yang dijabarkan secara spesif ik  dari C PM K yang dapat diukur atau diam ati dan 

m erupakan kem am puan akhir  yang direncanakan pada tiap tahap pem belajaran, dan bersifat spesif ik  terhadap m ateri pem belajaran 

m ata kuliah tersebut. 

5 . In d ika to r p en ila ia n  kem am puan dalam  proses m aupun hasil be lajar  m ahasi sw a adalah pernyataan spesif ik  dan terukur yang 

m engidentif ikasi kem am puan atau k inerja hasil be lajar  m ahasisw a yang disertai bukti -bukti. 

6 . K reteria  Pen ila ia n  adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pem belajaran dalam  penil aian 

berdasarkan indikator -indikator yang te lah ditetapkan. Kreter ia  penilaian m erupakan pedom an bagi penilai agar  penilaian konsisten dan 

tidak bias. Kreter ia dapat berupa kuantitatif  ataupun kualitatif.  

7 . Ben tu k p en ila ia n : tes dan non-tes. 

8 . Ben tu k p em b ela ja ra n : Kuliah, R esponsi, T utorial, Sem inar atau yang setara, Praktikum , Praktik  Studio, Praktik  B engke l, Praktik  Lapangan, 

Pene litian, Pengabdian Kepada M asyarakat dan/atau bentuk pem belajaran lain yang setara.  

9 . M eto d e Pem b ela ja ra n :  Sm all G roup Discussion, R o le -Play  &  Sim ulation, D iscovery  Learning, Se lf -D irected Learning, C ooperative  

Learning, C ollaborative  Learning, C ontextual Learning, Project B ased Learning, dan m etode  lainnya yg setara.  

10.  M a teri Pem b ela ja ra n  adalah r incian atau uraian dari bahan kajian yg d apat disajikan dalam  bentuk beberapa pokok dan sub -pokok 

bahasan. 

11.  Bo b o t p en ila ia n  adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub -C PM K yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan 

pencapaian sub-C PM K tsb., dan totalnya 100% . 

12.  T M =T atap M uka, PT =Penugasan terstruktur, B M =B elajar  m andir i.  
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