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UNIVERSITASTAMA JAGAKARSA Kode Dokumen

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
PROGRAM STUDIILMU KOMUNIKASI

RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER

MATA KULIAH (MK) KODE Rumpun MK BOBOT (sks) SEMESTER Tgl Penyusunan
Pemasaran Program Penyiaran dan 3 SKS 1 September 2023
Media Cetak
OTORISASI Pengembang RPS Koordinator RMK Ketua PRODI

Dicki Bagus Chandra, M.l.Kom
Capaian CPL-PRODI yang dibebankan pada MK

Pembelajaran
(cP)

Bekerja sama dan memiliki kepekaan sosial serta kepedulian terhadap masyarakat dan lingkungan

KU Memiliki pemahaman konseptual dan keterampilan teknis dalam bidang pekerjaan komunikasi, khususnya pemasaran
program media penyiaran dan media cetak

KK Mampu merancang, melaksanakan dan mengevaluasi program pemasaran di media penyiaran maupun media cetak dalam
berbagai jenjang organisasi

P Mengetahui hakikat pemasaran program media penyiaran dan media cetak

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

CPMK1 Mampu menjelaskan Ruang lingkup, sejarah dan perkembangan lingkungan pemasaran program di media penyiaran dan
media cetak

CPMK2 Mampu menjelaskan Jenis-jenis media penyiaran dan media cetak, Konsep dasar pemasaran dalam industri media

CPMK3 Mampu menjelaskan Analisis pasar dan segmentasi pasar, Manajemen merek, Strategi pemasaran di media penyiaran,
Strategi pemasaran di media cetak

CPMK4 Mampu menjelaskan proses pembuatan iklan, jenis lklan di media penyiaran dan media cetak, Evaluasi efektivitas

pemasaran

Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK) |

Sub- Mahasiswa mampu menjelaskan Ruang lingkup, sejarah dan perkembangan lingkungan pemasaran program di media
CPMK1 penyiaran dan media cetak

Sub- Mahasiswa mampu menjelaskan Jenis-jenis media penyiaran dan media cetak, Konsep dasar pemasaran dalam industri
CPMK2 media

Sub- Mahasiswa mampu menjelaskan Analisis pasar dan segmentasi pasar, Manajemen merek, Strategi pemasaran di media
CPMK3 penyiaran, Strategi pemasaran di media cetak

Sub- Mahasiswa mampu menjelaskan proses pembuatan iklan, jenis Iklan di media penyiaran dan media cetak, Evaluasi
CPMK4 efektivitas pemasaran




Deskripsi
Singkat MK

Mata kuliah ini membahas berbagai bentuk dan teknik dalam pemasaran program di media penyiaran dan media cetak dari sudut
pandang pemasar media maupun pemasar produk dalam menjaga eksistensi media penyiaran dan media cetak.

Bahan Kajian:
Materi
Pembelajaran

1. Ruang lingkup, sejarah dan perkembangan lingkungan pemasaran program di media penyiaran dan media cetak
Jenis-jenis media penyiaran dan media cetak

Konsep dasar pemasaran dalam industri media

Analisis pasar dan segmentasi pasar

Manajemen merek

Strategi pemasaran di media penyiaran

Strategi pemasaran di media cetak

00 N O Ul WN

Proses pembuatan iklan
9. Iklan di media penyiaran dan media cetak
10. Evaluasi efektivitas pemasaran

Pustaka Utama : I
1. Morisson. (2005) Media Penyiaran Strategi Mengelola Radio dan Televisi. Tangerang: Ramdina Prakarsa,
Pendukung : ‘
1. Kotler, P (2003). Manajemen Pemasaran Edisi Bahasa Indonesia, Jakarta:PT Indeks Kelompok Gramedia
2. Djuroto, Totok. (2003). Manajemen Perusahaan Media Cetak. Surabaya : Penerbit Erlangga.
Dwyer, tim (2010). Media Covergence: Issues in Cultural and Anfedia Studies. London: Open University Press. McGraw -Hill
Education
Kansong, U. (2009). Ekonomi Media. Jakarta: Ghaina Indonesin.
Palupi, D. H. (2013). Menjawab Perubahan Lanskap Periklanan Indonesia. Jakarta: Kelompok Media Swa.
Dosen Fara Dilla Fairuz, S.I.LKom., M.l.Kom

Pengampu




Rencana Pembelajaran Semester (RPS)

Bantuk Pembelajaran,
Metode Pembelajaran,

Kemampuan akhir Penilaian i Materi
Mg ) . Penugasan Mahasiswa, ) _
tiap tahapan belajar . X Pembelajaran Bobot Penilaian (%)
Ke- [ Estimasi Waktu]
(Sub-CPMK) - — - - - . [ Pustaka ]
Indikator Kriteria & Luring (offline) Daring (online)
Teknik
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)
1 Pengantar RPS, Kontrak Pemaparan di 150 Menit Buku Teks /
Perkuliahan Perkuliahan, kelas dan Ebook
Instrumen pembagian
Penilaian kelompok
Kilas mengenai
ruang lingkup
pemasaran
program
penyiaran dan
media cetak
Eksistensi
program
penyiaran dan
media cetak
2 Mampu menjelaskan Sejarah dan Ceramah dan 150 Menit Buku Teks dan
sejarah dan perkembangan diskusi, tanya jurnal
perkembangan industry media jawab
industry media cetak cetak dan
dan media penyiaran penyiaran
Jenis-jenis




program
penyiaran
Jenis-jenis
media cetak
Kelebihan dan
kekurangan
program
penyiaran dan
media cetak
Transformasi
industry media
di era digital

Mampu menjelaskan
konsep pemasaran
dalam industry
media

Konsep dasar
pemasaran
Konsep
Kebutuhan,
keinginan dan
permintaan
dalam industry
media
Kelebihan dan
kekurangan
pemasaran
Petugas
pemasaran
dalam media
Tugas dan
tanggung
jawabnya

Produk media

Ceramah dan
diskusi, tanya
jawab, tugas

150 Menit

Buku Teks

Mahasiswa
mengetahui analisis
pasar dan

Definisi analisis
pasar
Definisi

Ceramah dan
diskusi (tanya
jawab dalam

150 Menit

Buku Teks




segmentasi setiap
program di televise,
radio maupun media
cetak

segmentasi
pasar

Cara
melakukan
analisis pasar
dan segmentasi
pasar
Identifikasi
target audiens
untuk program
penyiaran
televise, radio

kelompok kecil)

dan film
Analisis
persaingan
5 Mampu mengetahui Membangun Ceramah dan 150 Menit Buku Teks
manajemen merek manajemen diskusi
media penyiaran dan merek media
media cetak penyiaran dan
media cetak
Media dan
politik
6-7 | Mampu mengetahui Pemasaran di Ceramah dan 150 Menit Buku Teks

strategi pemasaran
program penyiaran

media
penyiaran:

televise, radio,

film dan
platform
penyiaran
lainnya
Bagian
pemasaran
program

diskusi (tanya
jawab dalam
kelompok kecil)




televise 4P :
produk
program,
harga
program,
distribusi
program,
promosi

program

Evaluasi Tengah Semester / Ujian Tengan S

emester

9-10

Mampu mengetahui
strategi pemasaran
media cetak

Pemasaran di
media cetak:
surat kabar,
majalah, dll
Strategi iklan
dan promosi
Bentuk iklan di
media cetak
Analisis iklan di

media cetak

Ceramah dan
diskusi (tanya
jawab dalam
kelompok kecil)

300 Menit

Buku Teks

11-12

Mengetahui proses
pembuatan iklan
pada program
penyiaran dan
media cetak

Definisi iklan
Tujuan iklan
Jenis-jenis
iklan

Pesan iklan
Eksekusi ide
iklan

Proses
pembuatan

iklan
Biaya iklan di
media tv,

media radio,

dan media

Ceramah,
diskusi

300 Menit

Buku Teks




cetak

Faktor yang
mempengaruh
i biaya iklan
Marketing di

media baru?

13

Mampu mengetahui
efektivitas suatu

pemasaran

Evaluasi
program
Pengembanga
n program

Ceramah,
diskusi

150 Menit

Buku Teks

14

Studi kasus dan
praktek

Menganalisis
minimal 5
saluran tv,3
saluran radio
dan 2 film
Analisis
mengenai
segmentasi
pasar dari
masing-
masing
program
Analisis riset
pasar
Analisis
jumlah
pengiklan dan
nama

pengiklan

Kuliah dan
diskusi (tanya
jawab dalam
kelompok kecil
dan presentasi)

150 Menit

Buku Teks

15

Mahasiswa mampu
membuat contoh
promosi di media

cetak

lklan di Koran,
surat kabar,
pamphlet,

brosur, leaflet

Presentasi
kelompok

150 Menit

Buku Teks




dll
- Penentuan

target market

16 | Evaluasi Akhir Semester / Ujian Akhir Semester
Catatan :

1. Capaian Pembelajaran Lulusan PRODI (CPL-PRODI) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan PRODI yang merupakan
internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses
pembelajaran.

2. CPL yangdibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-PRODI) yang digunakan
untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan
pengetahuan.

3. CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat
spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

4. Sub-CP Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau diamati dan
merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap materi pembelajaran
mata kuliah tersebut.

5. Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang
mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

6. Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam penilaian
berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten dan
tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

Bentuk penilaian: tes dan non-tes.
Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik Lapangan,
Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.

9. Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning, Cooperative
Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara.

10. Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok
bahasan.

11. Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan
pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

12. TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.
















UNIVERSITASTAMA JAGAKARSA Kode Dokumen

FAKU

PROGRAM STUDIILMU KOMUNIKASI

LTAS ILMU KOMUNIKASI

RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER

MATA KULIAH (MK) KODE Rumpun MK BOBOT (sks) SEMESTER Tgl Penyusunan
Komunikasi Antar Budaya 3 SKS 1 September 2023
OTORISASI Pengembang RPS Koordinator RMK Ketua PRODI
Dicki Bagus Chandra, M.l.Kom
Capaian CPL-PRODI yang dibebankan pada MK
Pembelajaran
(cP) S Berkontribusi dalam peningkatan mutu kehidupan bermasyarakat, berbangsa, bernegara, dan kemajuan perkembangan
Komunikasi Antar Budaya
KU Mampu mengimplementasikan pembelajaran komunikasi antar budaya dalam kehidupan sehari-hari
KK Mampu mengenal diri sendiri serta peka terhadap dinamika masyarakat dan budaya komunikasi yang terjadi di dalamnya
P Mengetahui hakikat komunikasi antar budaya
Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)
CPMK1 Mampu menjelaskan ruang lingkup komunikasi antar budaya, komunikasi lintas budaya, Proses terjadinya dan model
komunikasi antar budaya
CPMK?2 Mampu menjelaskan unsur-unsur etnis dan budaya, Inkulturasi, akulturasi, dan asimilasi, Bahasa verbal dan non verbal
dalam komunikasi antar budaya , persepsi
CPMK3 Mampu menjelaskan culture shock (gegar budaya), stereotype, etnosentrisme
CPMK4 mampu menjelaskan pluralisme dan teori-teori dari perspektif komunikasi antar budaya

Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK) |

Sub- Mahasiswa mampu menjelaskan ruang lingkup, sejarah komunikasi antar budaya, perpedaan komunikasi antar budaya dan

CPMK1 komunikasi lintas budaya, Proses terjadinya komunikasi antar budaya, Model komunikasi antar budaya interaktif dan
transaksional.

Sub- Mahasiswa mampu menjelaskan Unsur-unsur etnis dan budaya, Inkulturasi, akulturasi, dan asimilasi, Bahasa verbal dan non

CPMK2 verbal dalam komunikasi antar budaya , persepsi

Sub- Mahasiswa mampu menjelaskan culture shock (gegar budaya), stereotype, etnosentrisme

CPMK3

Sub- Mahasiswa mampu menjelaskan pluralisme, Face negotiation theory, Anxiety/uncertainty management, dan Speech codes

CPMK4




Deskripsi
Singkat MK

Mata kuliah ini bertujuan untuk membekali mahasiswa pada sikap memahami, menerima, dan menghormati keberadaan budaya lain

demi terus terwujudnya persatuan bangsa seperti yang tertuang pada Pancasila

Bahan Kajian:
Materi
Pembelajaran

1.

00O N O U b WN

10.
11.
12.
13.
14.
15.

Ruang lingkup, sejarah komunikasi antar budaya
Komunikasi lintas budaya

Proses terjadinya komunikasi antar budaya

Model komunikasi antar budaya interaktif dan transaksional
Unsur-unsur etnis dan budaya

Inkulturasi, akulturasi, dan asimilasi

Bahasa verbal dan non verbal dalam komunikasi antar budaya
persepsi

culture shock (gegar budaya)

stereotype

etnosentrisme

pluralisme

Face negotiation theory

Anxiety/uncertainty management

Speech codes

Pustaka

Utama :

|

1. Mulyana, D., & Rahmat, J. (2005).Komunikasi Antarbudaya.Bandung: Rosda.

Pendukung : |

1.

Samovar, L. A., Porter, R. E.,McDaniel, E.R., & Roy, C.S5.(2017). Communication Between Cultures (9th ed.). Boston: Cengage
Learning.

Suryandari, N.(2019). Buku Ajar Komunikasi Lintas Budaya. Surabaya: Putra Media Nusantara

Hernawan, W & Pienrasmi, H. (2021). Komunikasi Antar Budaya (Sikap Sosial dan Komunikasi Antar Etnis). Bandar Lampung :
Pusaka Media

Dosen
Pengampu

Fara Dilla Fairuz, S.I.Kom., M.l.Kom




Rencana Pembelajaran Semester (RPS)

Bantuk Pembelajaran,

Metode Pembelajaran,

Kemampuan akhir Penilaian . Materi
Mg Penugasan Mahasiswa,
tiap tahapan belajar . X Pembelajaran Bobot Penilaian (%)
Ke- [ Estimasi Waktu]
(Sub-CPMK) [ Pustaka ]
Indikator Kriteria & Luring (offline) Daring (online)
Teknik
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)
1 Pengantar RPS, Kontrak Pemaparan di 150 Menit Buku Teks /
Perkuliahan Perkuliahan, kelas dan Ebook
Instrumen pembagian
Penilaian kelompok
Kilas mengenai
ruang lingkup
Komunikasi
antar budaya
2 Mampu menjelaskan Pengertian Ceramah dan 150 Menit Buku Teks
ruang lingkup komunikasi diskusi, tanya
komunikasi antar Pengertian jawab
budaya kebudayaan
unsur-unsur
kebudayaan
Hubungan
antara

komunikasi dan

kebudayaan




- Globalisasi

Mahasiswa Ceramah dan 150 Menit Buku Teks
mengetahui Definisi diskusi, tanya
perbedaan komunikasi jawab
komunikasi antar antar budaya
budaya dan Deffinisi
komunikasi lintas komunikasi
budaya lintas budaya

Perbedaan

komunikasi

antar budaya

dan komunikasi

lintas budaya
Mampu menjelaskan - Proses Ceramah dan 150 Menit Buku Teks
proses terjadinya komunikasi diskusi (tanya
komunikasi antarbudaya jawab dlam
antarbudaya - Komponen kelompo kecil)

komunikasi

antarbudaya

- Model

komunikasi

antarbudaya

interaktif dan

transaksional

- Hambatan

dalam

komunikasi

antarbudaya
Mampu menjelaskan - unsur dan Ceramah dan 150 Menit Buku Teks

unsur-unsur budaya

produk budaya
sebagai
identitas
etnis/kultural

kelompok

diskusi (tanya
jawab dalam
kelompok kecil)




individu

- ideology
budaya

- makna budaya
dalam system

sosial
Mampu menjelaskan - Inkulturasi Ceramah dan 150 Menit Buku Teks
bentuk-bentuk budaya diskusi (tanya
interaksi antar - Akulturasi jawab dalam
budaya budaya kelompo kecil)
- Asimilasi
budaya
- Imperialisme
budaya
Mampu - Fungsi bahasa Ceramah dan 150 Menit Buku Teks
menjelaskan peran - Bahasa verbal diskusi (tanya
bahasa dalam dan nonverbal jawab dalam
komunikasi - Arti penting kelompo kecil).
antarbudaya bahasa verbal
dan nonverbal
dalam
komunikasi
antarbudaya
Evaluasi Tengah Semester / Ujian Tengan Semester
Mampu - Pengertian Ceramabh, 150 Menit Buku Teks
mengidentifikasi persepsi diskusi dan
hambatan dalam - unsur-unsur presentasi

komunikasi antar
budaya : masalah
persepsi

persepsi

- Hubungan
persepsi
dengan
pemaknaan

- Faktor-faktor
kegagalan




dalam
persepsi

10

Memahami gegar
budaya dan upaya
adaptasinya

Faktor
penyebab
gegar budaya
Bentuk
adaptasi untuk
mengatasi

gegar budaya

Ceramah,
diskusi dan
presentasi

150 Menit

Buku Teks

11-
12

Memahami isu-isu
dalam komunikasi
antarbudaya :
Stereotype,
Etnosentrisme

Definisi
stereotype
Proses
terbentuknya
stereotype
Bentuk
stereotype
Definisi
etnosentrisme
Proses
terbentuknya
etnosentrisme
Bentuk
etnosentrisme
Toleransi
(gender, ras,
agama,
disabilitas)

Ceramah,
diskusi

150 Menit

Buku Teks

13

Memahami isu-isu
dalam komunikasi
antarbudaya:

Pluralisme

Definisi
Pluralisme
Faktor
Pluralisme
Manfaat
Pluralisme
Bentuk

Kuliah dan
diskusi (tanya
jawab dalam

kelompok kecil)

150 Menit

Buku Teks




Pluralisme
Budaya
homogen dan
heterogen

14

Memahami teoridan
perspektif
komunikasi antar
budaya

Face negotiation
theory
Anxiety/uncertai
nty
management
theory

Speech codes

Ceramah,

diskusi

150 Menit

Buku Teks

15

Mahasiswa
mengetahui model-
model komunikasi

antar budaya

gagasan
intercultural
commuication
Gudykunts;
gagasan
communicatio
n between
cultures
Samovar &
Porter;
gagasan time
dimension in
intercultural
communicatio
n Tom
Bruneau.

Kuliah dan
diskusi (tanya
jawab dalam

kelompok kecil)

150 Menit

Buku Teks

16

Evaluasi Akhir Semester / Ujian Akhir Semester

Catatan :

1. Capaian Pembelajaran Lulusan PRODI (CPL-PRODI) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan PRODI yang merupakan
internalisasi darisikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses
pembelajaran.



10.

11.

12.

CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-PRODI) yang digunakan
untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan
pengetahuan.

CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat
spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

Sub-CP Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau diamati dan
merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap materi pembelajaran
mata kuliah tersebut.

Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang
mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam penilaian
berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten dan
tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

Bentuk penilaian: tes dan non-tes.

Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik Lapangan,
Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.

Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning, Cooperative
Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara.

Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok
bahasan.

Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan
pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.
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Capaian CPL-PRODI yang dibebankan pada MK

Pembelajaran
(cP)

S Bekerja sama dan memiliki kepekaan sosial serta kepedulian terhadap masyarakat dan lingkungan

KU Memiliki pemahaman konseptual dan keterampilan teknis dalam bidang pekerjaan komunikasi, khususnya Penulisan Public
Relation

KK Mampu merancang, melaksanakan dan mengevaluasi program komunikasi melalui pencarian, identifikasi, dan pemanfaatan
informasi tentang kebutuhan dan karakteristik publik organisasi dalam berbagai bentuk dan berbagai jenjang organisasi

P Mengetahui hakikat Penulisan Public Relation (PR)

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK) |

CPMK1 Mampu menjelaskan Ruang lingkup penulisan humas, Public relation toolsdan dimensi keahlian menulis bagi seorang
humas / public relation(PR)

CPMK2 Mampu menjelaskan proses komunikasi tertulis, etika penulisan PR dan pembuatan annual report

CPMK3 Mampu menjelaskan proses pembuatan Press release, Advertorial, House journal, newsletter, surat pembaca, Artikel opini
dan feature

CPMK4 Mampu menjelaskan proses pembuatan Company profile, Media relation, Operasional produksi

Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK) ‘

Sub- Mahasiswa Mampu menjelaskan Ruang lingkup penulisan humas, Public relation toolsdan dimensi keahlian menulis bagi
CPMK1 seorang humas / public relation(PR)

Sub- Mahasiswa Mampu menjelaskan proses komunikasi tertulis, etika penulisan PR dan pembuatan annual report

CPMK2

Sub- Mahasiswa mampu menjelaskan proses pembuatan Press release, Advertorial, House journal, newsletter, surat pembaca,
CPMK3 Artikel opini dan feature

Sub- Mahasiswa Mampu menjelaskan menjelaskan proses pembuatan Company profile, Media relation, Operasional produksi
CPMK4

Deskripsi

Mata kuliah ini membahas berbagai bentuk dan teknik produksi penulisan Hubungan Masyarakat, dimulai dari proses perencanaan,




Singkat MK

penulisan hingga evaluasi dan pemanfaatan media baru dalam proses produksi.

Bahan Kajian: 1. Ruang lingkup penulisan humas
Materi 2. Public relation tools
Pembelajaran 3. Pre-writing
4. Jenis dan proses komunikasi tertulis
5. Etika Penulisan humas
6. Annual report
7. Press release
8. Advertorial
9. House journal, newsletter dan surat pembaca
10. Artikel opini
11. Feature
12. Company profile
13. Media relation
14. Operasional produksi
Pustaka 1. Aronson, Merry.2007. The Public Relations Writer 19s Handbook: The Digital Age .Wiley Imprint: California
2. Mathilda AMW Birow. 2012. Becermin Lewat Tulisan. Gramedia: Jakarta
3. Kriyantono, Rachmad. 2008. Public Relations Writing . Kencana Prenada Media: Jakarta
Dosen Fara Dilla Fairuz, S..LKom., M.l.Kom

Pengampu




Rencana Pembelajaran Semester (RPS)

Bantuk Pembelajaran,

Metode Pembelajaran,

Kemampuan akhir Penilaian . Materi
Mg Penugasan Mahasiswa,
tiap tahapan belajar . . Pembelajaran Bobot Penilaian (%)
Ke- [ Estimasi Waktu]
(Sub-CPMK) [ Pustaka ]
Indikator Kriteria & Luring (offline) Daring (online)
Teknik
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)
1 Pengantar RPS, Kontrak Pemaparan di 150 Menit Buku Teks /
Perkuliahan Perkuliahan, kelas dan Ebook
Instrumen pembagian
Penilaian kelompok
Kilas mengenai
ruang lingkup
penulisan PR
2 Mampu menjelaskan Pengertian Ceramah dan 150 Menit Buku Teks
ruang lingkup penulisan PR diskusi, tanya
penulisan PR Jenis-jenis jawab
penulisan PR
Latar belakang
mengapa
penting
mempelajari
penulisan PR
Tipe penulisan
PR
PR tools
3 Mahasiswa Strategi Ceramah dan 150 Menit Buku Teks
mengetahui dimensi penulisan PR diskusi, tanya
keahlian menulis bagi Hakikat jawab
public relation Komunikasi

Tertulis




Peran
penulisan
humas

Teknik menulis
penulisan
humas

Kualitas
penulisan yang
baik
Pre-writing PR

Mampu menjelaskan
mengenai
komunikasi tertulis

Proses
Komunikasi
Tertulis
Menyusun
Komunikasi
Tertulis
Jenis-jenis
Komunikasi
Tertulis

Ceramah dan
diskusi (tanya
jawab dalam

kelompok kecil)

150 Menit

Buku Teks

Mampu menjelaskan
etika penulisan PR
dan pembuatan

annual report

Kode etik PR
Etika PR
Perbedaan
kode etik dan
etika PR

Etika dalam
penulisan PR
Definisi annual
report

Isi annual repor
Tahap
pembuatan
annual report

Ceramah dan
diskusi (tanya
jawab dalam

kelompok kecil)

150 Menit

Buku Teks

Mahasiswa

mengetahui

Definisi pers

release

Ceramah dan

diskusi (tanya

150 Menit

Buku Teks




mengenai press

Menyusun

jawab dalam

release press release kelompok kecil)
- Tipe-tipe press
release
- Press release
dan PR online
- Contoh press
release
- Tugas
Mampu - Pengertian Ceramah dan 150 Menit Buku Teks
menjelaskan advertorial diskusi (tanya
mengenai - Pembuatan jawab dalam
advertorial advertorial kelompok
- Contoh-contoh kecil).
advertorial
- Standart
penulisan
advertorial
Tugas
Evaluasi Tengah Semester / Ujian Tengan Semester
Mampu - Pengertian Ceramabh, 150 Menit Buku Teks
menjelaskan house journal diskusi

mengenai house
journal , Newsletter
dan surat pembaca

Fungsi house
journal
Eksistensi
house journal
kini

Definisi
Newsletter
Jenis-jenis
news letter
Teknik
penulisan
newsletter




SZQASurat
pembaca

10

Memahami
mengenai artikel
opini

Pengertian
artikel opini
Proses
menulis artikel
opini

Gaya
penulisan
artikel opini
Contoh artikel
opini

Tugas

Ceramabh,

diskusi

150 Menit

Buku Teks

11

Memahami

mengenai feature

Definisi
feature
Jenis-jenis
feature
Alasan
menulis
feature
Langkah-
langkah
menulis
feature
Perbedaan
feature
dengan berita
Contoh
feature

Tugas

Ceramah,

diskusi

150 Menit

Buku Teks

12

Memahami cara
membuat company
profile

Definisi
company
profile

Isi company

Kuliah dan
diskusi (tanya
jawab dalam

kelompok kecil)

150 Menit

Buku Teks




profile
Company
profile versi
media cetak
Company

profile online

- Tugas
13 | Memahami media - Definisi media Ceramabh, 150 Menit Buku Teks
relations dalam relations diskusi
public relations - Pentingnya
media
relations
dalam public
relations
- Fungsi media
relation
- Manfaat media
relation
14 | Mahasiswa mampu - Printed Presentasi 150 Menit Buku Teks
memahami tentang Material kelompok
operasional produksi (Poster, Brosur,
dalam penulisan Spanduk,
produk PR Banner, dll)
- Penerbitan
Buku Khusus
(Sponsored
Book)
15 | Review mata kuliah - Review Kuliah dan 150 Menit Buku Teks
komunikasi antar diskusi (tanya
budaya jawab dalam
kelompok kecil)
16 | Evaluasi Akhir Semester / Ujian Akhir Semester




Catatan :

1.

10.

11.

12.

Capaian Pembelajaran Lulusan PRODI (CPL-PRODI) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan PRODI yang merupakan
internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses
pembelajaran.

CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-PRODI) yang digunakan
untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan
pengetahuan.

CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat
spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

Sub-CP Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau diamati dan
merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap materi pembelajaran
mata kuliah tersebut.

Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang
mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam penilaian
berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten dan
tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

Bentuk penilaian: tes dan non-tes.

Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik Lapangan,
Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.

Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning, Cooperative
Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara.

Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok
bahasan.

Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan
pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.





















