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U N IV E R SIT A S T A M A  JA G A K A R SA  
F A K U L T A S IL M U  K O M U N IK A SI  

P R O G R A M  ST U D I IL M U  K O M U N IK A SI  

K o de  D o kum e n  

R E N C A N A  P E M B E LA JA R A N  SE M E ST E R  
M A T A  K U LIA H  (M K ) K O D E  Ru m p u n  M K  BO BO T  (sks) SE M E ST E R  T gl Pen yu su n a n  

Pem a sa ra n  Pro gra m  Pen yia ra n  d a n  

M ed ia  Ceta k  

   3 SK S 1 Septem ber  2023 

O T O RISA SI Pen gem b a n g RPS K o o rd in a to r RM K  K etu a  PRO D I 

 

 

 D icki Ba gu s Ch a n d ra , M .I.K o m  

Ca p a ia n  

Pem b ela ja ra n  

(CP) 

CPL-PRO D I  ya n g d ib eb a n ka n  p a d a  M K          

S B ekerja sam a dan m em ilik i kepekaan sosial serta kepedulian terhadap m asyarakat dan lingkungan  

KU  M em ilik i pem aham an konseptual dan keteram pilan teknis dalam  bidang pekerjaan kom unikasi, khususnya pem asaran 

program  m edia penyiaran dan m edia cetak  

KK M am pu m erancang, m elaksanakan dan m engevaluasi program  pem asaran di m edia penyiaran m aupun m edia cetak dalam  

berbagai jenjang organisasi 

P  M engetahui hakikat pem asaran program  m edia penyiaran dan m edia cetak  

Ca p a ia n  Pem b ela ja ra n  M a ta  K u lia h  (CPM K )   

C PM K1 M am pu m enje laskan R uang lingkup, se jarah dan perkem bangan lingkungan pem asaran program  di m edia penyiaran dan 

m edia cetak  

C PM K2 M am pu m enje laskan  Jenis-jenis m edia penyiaran dan m edia cetak, Konsep dasar pem asaran dalam  industr i m edia  

C PM K3 M am pu m enje laskan  Analisis pasar  dan segm entasi pasar, M anajem en m erek, Strategi pem asaran di m edia penyiaran, 

Strategi pem asaran di m edia cetak  

C PM K4 M am pu m enje laskan  proses pem buatan ik lan, jenis Ik lan di m edia penyiaran dan m edia cetak, E valuasi e fektiv itas 

pem asaran 

K em a m p u a n  a kh ir tia p  ta h a p a n  b ela ja r (Su b -CPM K )  

Sub-

C PM K1 

M ahasisw a m am pu  m enje laskan  R uang lingkup, se jarah dan perkem bangan lingkungan pem asaran program  di m edia 

penyiaran dan m edia cetak  

Sub-

C PM K2 

M ahasisw a m am pu m enje laskan  Jenis-jenis m edia penyiaran dan m edia cetak, Konsep dasar pem asaran dalam  industr i 

m edia 

 

Sub-

C PM K3 

M ahasisw a m am pu m enje laskan   Analisis pasar  dan segm entasi pasar, M anajem en m erek, Strategi pem asaran di m edia 

penyiaran, Strategi pem asaran di m edia cetak  

Sub-

C PM K4 

M ahasisw a m am pu m enje laskan proses pem buatan ik lan, jenis Ik lan di m edia penyiaran dan m edia cetak, E valuasi 

e fektiv itas pem asaran  



 

D eskrip s i 

Sin gka t M K  

M ata kuliah ini m em bahas berb agai bentuk dan teknik  dalam  pem asaran program  di m edia penyiaran dan m edia cetak dari sudut 

pandang  pem asar m edia m aupun pem asar produk dalam  m enjaga eksistensi m edia penyiaran dan m edia cetak.  

Ba h a n  K a jia n : 

M a teri 

Pem b ela ja ra n  

1. R uang lingkup, se jarah dan perkem bangan lingkungan pem asaran program  di m edia penyiaran dan m edia cetak  

2 . Jenis-jenis m edia penyiaran dan m edia cetak  

3 . Konsep dasar pem asaran dalam  industr i m edia  

4 . Analisis pasar  dan segm entasi pasar  

5 . M anajem en m erek  

6 . Strategi pem asaran di m edia penyiaran  

7 . Strategi pem asaran di m edia cetak  

8 . Proses pem buatan ik lan  

9 . Ik lan di m edia penyiaran dan m edia cetak  

10. E valuasi e fektiv itas pem asaran  

Pu sta ka  U ta m a  :  

1.  M orisson. (2005) M edia Penyiaran Strategi M enge lola R adio dan T e lev isi. T angerang: R am dina Prakarsa, 

Pen d u ku n g :  

 

1 .   Kotler, P  (2003). M anajem en Pem asaran E disi B ahasa Indonesia, Jakarta:PT  Indeks Ke lom pok G ram edia  

2 .  D juroto, T otok. (2003). M anajem en Perusahaan M edia C etak. Surabaya : Penerbit E r langga.  

3 . Dw yer, tim  (2010). M edia C overgence: Issues in C ultural and Anfedia Studies. London: O pen U niversity  Press. M cG raw -Hill 

E ducation 

4 . Kansong, U . (2009). E konom i M edia. Jakarta: G haina Indonesin.  

5 . Palupi, D . H. (2013). M enjaw ab Perubahan Lanskap P erik lanan Indonesia. Jak arta: Ke lom pok M edia Sw a. 

D o sen  

Pen ga m p u  

Fara D illa Fairuz , S .I.Kom ., M .I.Kom  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

R e n ca n a  P e m be la ja ra n  Se m e ste r (R P S)  

 

M g 

K e- 

K em a m p u a n  a kh ir 

tia p  ta h a p a n  b ela ja r  

(Su b -CPM K ) 

Pen ila ia n  

Ba n tu k Pem b ela ja ra n ,  

M eto d e Pem b ela ja ra n ,  

Pen u ga sa n  M a h a sisw a , 

 [ E stim a si W a ktu ] 

M a teri 

Pem b ela ja ra n  

[ Pu sta ka  ] 

Bo b o t Pen ila ia n  (% ) 

In d ika to r  K riteria  &  

T ekn ik 

Lu rin g (offline ) D a rin g (online ) 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

1  Pengantar  

Perkuliahan 

- R PS, Kontrak 

Perkuliahan, 

Instrum en 

Penilaian 

- Kilas m engenai 

ruang lingkup 

pem asaran 

program  

penyiaran dan 

m edia cetak  

- E ksistensi 

program  

penyiaran dan 

m edia cetak  

Pem aparan di 

ke las dan 

pem bagian 

ke lom pok  

150 M en it  Bu ku  T eks  / 

E b o o k 

 

2  M am pu m enje laskan  

se jarah dan 

perkem bangan  

industry  m edia cetak 

dan m edia penyiaran  

- Se jarah dan 

perkem bangan 

industry  m edia 

cetak dan 

penyiaran 

- Jenis-jenis 

C eram ah dan 

diskusi, tanya 

jaw ab 

150 M en it  Bu ku  T eks  d a n  

ju rn a l 

 



program  

penyiaran 

- Jenis-jenis 

m edia cetak  

- Ke lebihan dan 

kekurangan 

program  

penyiaran dan 

m edia cetak  

- T ransform asi 

industry  m edia 

di e ra digital 

3 M am pu m enje laskan  

konsep pem asaran  

dalam  industry  

m edia 

- Konsep dasar 

pem asaran  

- Konsep 

Kebutuhan, 

ke inginan dan 

perm intaan 

dalam  industry  

m edia 

- Ke lebihan dan 

kekurangan 

pem asaran  

- Petugas 

pem asaran 

dalam  m edia 

- T ugas dan 

tanggung 

jaw abnya 

- Produk m edia  

 

C eram ah dan 

diskusi, tanya 

jaw ab, tugas 

150 M en it  Bu ku  T eks   

4 M ahasisw a 

m engetahui analisis 

pasar  dan 

- Definisi analisis 

pasar  

- Definisi 

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

jaw ab dalam  

150 M en it  Bu ku  T eks   



segm entasi setiap 

program  di te lev ise , 

radio m aupun m edia 

cetak  

segm entasi 

pasar  

- C ara 

m elakukan 

analisis pasar  

dan segm entasi 

pasar   

- Identif ikasi 

target audiens 

untuk program  

penyiaran 

te lev ise , radio 

dan film  

- Analisis 

persaingan  

ke lom pok kecil)  

5 M am pu m engetahui 

m anajem en m erek 

m edia penyiaran dan 

m edia cetak  

- M em bangun 

m anajem en 

m erek m edia 

penyiaran dan 

m edia cetak  

- M edia dan 

politik  

-  

C eram ah dan 

diskusi 

150 M en it  Bu ku  T eks   

6-7  M am pu m engetahui 

strategi pem asaran 

program  penyiaran  

- Pem asaran di 

m edia 

penyiaran: 

te lev ise , radio, 

f ilm  dan 

platform  

penyiaran 

lainnya 

- B agian 

pem asaran 

program  

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks   



te lev ise  4P : 

produk 

program , 

harga  

program , 

distr ibusi 

program , 

prom osi 

program  

8 E va lu a si T en ga h  Sem ester / U jia n  T en ga n  Sem ester  

9-10 M am pu m engetahui 

strategi pem asaran 

m edia cetak  

- Pem asaran di 

m edia cetak: 

surat kabar, 

m ajalah, dll 

- Strategi ik lan 

dan prom osi 

- B entuk ik lan di 

m edia cetak  

- Analisis ik lan di 

m edia cetak  

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

300 M en it  Bu ku  T eks   

11-12 M engetahui  proses 

pem buatan ik lan 

pada program  

penyiaran dan 

m edia cetak  

- Definisi ik lan 

- T ujuan ik lan 

- Jenis-jenis 

ik lan 

- Pesan ik lan 

- E ksekusi ide  

ik lan 

- Proses 

pem buatan 

ik lan 

- B iaya ik lan di 

m edia tv , 

m edia radio, 

dan m edia 

C eram ah, 

diskusi 

 300 M en it  Bu ku  T eks   



cetak  

- Faktor yang 

m em pengaruh

i biaya ik lan  

- M arketing di 

m edia baru?  

13 M am pu m engetahui 

e fektiv itas suatu 

pem asaran  

- E valuasi 

program  

- Pengem banga

n program  

-  

C eram ah, 

diskusi 

150 M en it  Bu ku  T eks  

 

14  Studi kasus dan 

praktek  

- M enganalisis 

m inim al 5  

saluran tv  , 3  

saluran radio 

dan 2  f ilm  

- Analisis 

m engenai 

segm entasi 

pasar  dari 

m asing-

m asing 

program  

- Analisis r iset 

pasar   

- Analisis 

jum lah 

pengik lan dan 

nam a 

pengik lan 

Kuliah dan 

diskusi (tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil 

dan presentasi)  

150 M en it  Bu ku  T eks  

15  M ahasisw a m am pu 

m em buat contoh 

prom osi di m edia 

cetak  

- Ik lan di Koran, 

surat kabar, 

pam phlet, 

brosur, leafle t 

Presentasi 

ke lom pok  

150 M en it  Bu ku  T eks  

 



 

 

C atatan  :     

1.  Ca p a ia n  Pem b ela ja ra n  Lu lu sa n  PRO D I (CPL-PRO D I)  adalah kem am puan yang dim ilik i oleh setiap lulusan P R O DI yang m erupakan 

internalisasi dar i sikap, penguasaan pengetahuan dan ketram pilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh m elalui proses  

pem belajaran. 

2 . CPL ya n g d ib eb a n ka n  p a d a  m a ta  ku lia h  adalah beberapa capaian pem belajaran lulusan program  studi (C PL -PR O DI) yang digunakan 

untuk pem bentukan/pe nge m b an ga n sebuah m ata kuliah  yang terdir i dar i aspek sikap, ketram pulan um um , ketram pilan khusus dan 

pengetahuan. 

3 . CP M a ta  ku lia h  (CPM K )  adalah kem am puan yang dijabarkan secara spesif ik  dari C PL yang dibebankan pada m ata kuliah , dan bersifat 

spesif ik  terhadap bahan kajian atau m ateri pem belajaran m ata kuliah tersebut.  

4 . Su b -CP M a ta  ku lia h  (Su b -CPM K )  adalah kem am puan yang dijabarkan secara spesif ik  dari C PM K yang dapat diukur atau diam ati dan 

m erupakan kem am puan akhir  yang direncanakan pada tiap tahap pem belajaran, dan bersifat spesif ik  terhadap m ateri pem belajaran 

m ata kuliah tersebut. 

5 . In d ika to r p en ila ia n  kem am puan dalam  proses m aupun hasil be lajar  m ahasi sw a adalah pernyataan spesif ik  dan terukur yang 

m engidentif ikasi kem am puan atau k inerja hasil be lajar  m ahasisw a yang disertai bukti -bukti. 

6 . K reteria  Pen ila ia n  adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pem belajaran dalam  penil aian 

berdasarkan indikator -indikator yang te lah ditetapkan. Kreter ia  penilaian m erupakan pedom an bagi penilai agar  penilaian konsisten dan 

tidak bias. Kreter ia dapat berupa kuantitatif  ataupun kualitatif.  

7 . Ben tu k p en ila ia n : tes dan non-tes. 

8 . Ben tu k p em b ela ja ra n : Kuliah, R esponsi, T utorial, Sem inar atau yang setara, Praktikum , Praktik  Studio, Praktik  B engke l, Praktik  Lapangan, 

Pene litian, Pengabdian Kepada M asyarakat dan/atau bentuk pem belajaran lain yang setara.  

9 . M eto d e Pem b ela ja ra n :  Sm all G roup Discussion, R o le -Play  &  Sim ulation, D iscovery  Learning, Se lf -D irected Learning, C ooperative  

Learning, C ollaborative  Learning, C ontextual Learning, Project B ased Learning, dan m etode  lainnya yg setara.  

10.  M a teri Pem b ela ja ra n  adalah r incian atau uraian dari bahan kajian yg d apat disajikan dalam  bentuk beberapa pokok dan sub -pokok 

bahasan. 

11.  Bo b o t p en ila ia n  adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub -C PM K yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan 

pencapaian sub-C PM K tsb., dan totalnya 100% . 

12.  T M =T atap M uka, PT =Penugasan terstruktur, B M =B elajar  m andir i.  

dll 

- Penentuan 

target m arket 

-  

16 E va lu a si A kh ir Sem ester / U jia n  A kh ir Sem ester   
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 D icki Ba gu s Ch a n d ra , M .I.K o m  

Ca p a ia n  

Pem b ela ja ra n  

(CP) 

CPL-PRO D I  ya n g d ib eb a n ka n  p a d a  M K          

S B erkontr ibusi dalam  peningkatan m utu kehidupan berm asyarakat, berbangsa, bernegara, dan kem ajuan perkem bangan 

Kom unikasi Antar  B udaya 

KU  M am pu m engim plem entasik an pem belajaran kom unikasi antar  budaya dalam  kehidupan sehari -hari  

KK M am pu m engenal dir i sendir i serta peka terhadap dinam ika m asyarakat dan budaya kom unikasi yang ter jadi di dalam nya 

P M engetahui hakikat kom unikasi antar  budaya 

Ca p a ia n  Pem b ela ja ra n  M a ta  K u lia h  (CPM K )   

C PM K1 M am pu  m enje laskan ruang lingkup kom unikasi antar  budaya,  kom unikasi lintas budaya, Proses ter jadinya dan m odel 

kom unikasi antar  budaya 

C PM K2 M am pu  m enje laskan unsur -unsur e tnis dan budaya, Inkulturasi, akulturasi, dan asim ilasi, B ahasa verbal dan non verbal 

dalam  kom unikasi antar  budaya , persepsi  

C PM K3 M am pu  m enje laskan  culture shock  (gegar budaya), stereotype, etnosentrism e  

C PM K4 m am pu m enje laskan   p luralism e dan teori-teori dari perspektif  kom unikasi antar budaya  

K em a m p u a n  a kh ir tia p  ta h a p a n  b ela ja r (Su b -CPM K )  

Sub-

C PM K1 

M ahasisw a m am pu  m enje laskan ruang lingkup, se jarah kom unikasi antar  budaya, perpedaan kom unikasi antar  budaya dan 

kom unikasi lintas budaya, Proses ter jadinya kom unikasi antar  budaya, M odel kom unikasi antar  budaya interaktif  dan 

transaksional. 

 

Sub-

C PM K2 

M ahasisw a m am pu m enje laskan U nsur-unsur e tnis dan budaya, Inkulturasi, akulturasi, dan asim ilasi, B ahasa verbal dan non 

verbal dalam  kom unikasi antar  budaya , persepsi  

 

Sub-

C PM K3 

M ahasisw a m am pu m enje laskan  culture shock  (gegar budaya), stereotype, etnosentrism e  

 

Sub-

C PM K4 

M ahasisw a m am pu m enje laskan   p luralism e, Face negotiation theory , Anxiety/uncertainty  m anagem ent, dan Speech codes  

 



D eskrip s i 

Sin gka t M K  

M ata kuliah ini bertujuan untuk m em bekali m ahasisw a pada sikap m em aham i, m enerim a, dan m enghorm ati keberadaan budaya lain 

dem i terus terw ujudnya persatuan bangsa seperti yang tertuang pada Pancasila  

Ba h a n  K a jia n : 

M a teri 

Pem b ela ja ra n  

1. R uang lingkup, se jarah  kom unikasi antar  budaya 

2 . Kom unikasi lintas budaya  

3 . Proses ter jadinya kom unikasi antar  budaya  

4 . M odel kom unikasi antar  budaya interaktif  dan transaksional  

5 . U nsur-unsur e tnis dan budaya 

6 . Inkulturasi, akulturasi, dan asim ilasi  

7 . B ahasa verbal dan non verbal dalam  kom unikasi antar  budaya  

8 . persepsi 

9 . culture shock  (gegar budaya)  

10. stereotype  

11 . etnosentrism e  

12 . pluralism e  

13. Face negotiation theory  

14. Anxiety/uncertainty  m anagem ent  

15 . Speech codes 

Pu sta ka  U ta m a  :  

1.  M ulyana, D., &  R ahm at, J. (2005).Kom unikasi Antarbudaya.B a nd un g: R osda.  

Pen d u ku n g :  

1 . Sam ovar, L. A., Porter, R . E .,M cDanie l, E . R ., &  R oy, C . S .(2017). C om m unication B etw een C ultures (9th ed.). B oston: C engage  

Learning. 

2 . Suryandari, N . (2019). B uku Ajar  Kom unikasi Lintas B udaya. Surabaya: Putra M edia N usantara  

3 . Hernaw an, W  &  Pienrasm i, H. (2021). Kom unikasi Antar  B udaya (S ikap Sosial dan Kom unikasi Antar  E tnis). B andar Lam pung : 

Pusaka M edia 

D o sen  

Pen ga m p u  

Fara D illa Fairuz , S .I.Kom ., M .I.Kom  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

R e n ca n a  P e m be la ja ra n  Se m e ste r (R P S)  

 

M g 

K e- 

K em a m p u a n  a kh ir 

tia p  ta h a p a n  b ela ja r  

(Su b -CPM K ) 

Pen ila ia n  

Ba n tu k Pem b ela ja ra n ,  

M eto d e Pem b ela ja ra n ,  

Pen u ga sa n  M a h a sisw a ,  

 [ E stim a si W a ktu ] 

M a teri 

Pem b ela ja ra n  

[ Pu sta ka  ] 

Bo b o t Pen ila ia n  (% ) 

In d ika to r  K riteria  &  

T ekn ik 

Lu rin g (offline ) D a rin g (online ) 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

1  Pengantar  

Perkuliahan 

- R PS, Kontrak 

Perkuliahan, 

Instrum en 

Penilaian 

- Kilas m engenai 

ruang lingkup 

Kom unikasi 

antar  budaya  

Pem aparan di 

ke las dan 

pem bagian 

ke lom pok  

150 M en it  Bu ku  T eks  / 

E b o o k 

 

2  M am pu m enje laskan  

ruang lingkup  

kom unikasi antar  

budaya 

- Pengertian 

kom unikasi 

- Pengertian 

kebudayaan  

- unsur-unsur 

kebudayaan  

- Hubungan 

antara 

kom unikasi dan 

kebudayaan 

C eram ah dan 

diskusi, tanya 

jaw ab 

150 M en it  Bu ku  T eks   



- G lobalisasi  

3 M ahasisw a 

m engetahui 

perbedaan 

kom unikasi antar  

budaya dan 

kom unikasi lintas 

budaya 

 

-  Definisi 

kom unikasi 

antar  budaya  

-  Deffinisi 

kom unikasi 

lintas budaya  

-  Perbedaan 

kom unikasi 

antar  budaya 

dan kom unikasi 

lintas budaya  

C eram ah dan 

diskusi, tanya 

jaw ab  

150 M en it  Bu ku  T eks   

4 M am pu m enje laskan  

proses ter jadinya 

kom unikasi 

antarbudaya 

- Proses 

kom unikasi 

antarbudaya  

- Kom ponen 

kom unikasi 

antarbudaya 

- M odel 

kom unikasi 

antarbudaya 

interaktif   dan 

transaksional 

- Ham batan 

dalam  

kom unikasi 

antarbudaya 

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

jaw ab dlam  

ke lom po kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks   

5 M am pu m enje laskan 

unsur-unsur budaya 

- unsur dan 

produk budaya 

sebagai 

identitas 

e tnis/kultural 

ke lom pok 

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks   



indiv idu 

- ideology 

budaya 

- m akna budaya 

dalam  system  

sosial 

6 M am pu m enje laskan 

bentuk-bentuk 

interaksi antar  

budaya 

- Inkulturasi 

budaya  

- Akulturasi 

budaya  

- Asim ilasi 

budaya  

- Im perialism e 

budaya 

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

jaw ab dalam  

ke lom po kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks   

7 M am pu  

m enje laskan peran 

bahasa dalam  

kom unikasi 

antarbudaya 

- Fungsi bahasa 

-  B ahasa verbal 

dan nonverbal 

-  Arti penting 

bahasa verbal 

dan nonverbal 

dalam  

kom unikasi 

antarbudaya 

C eram ah dan 

diskusi (tanya 

jaw ab dalam  

ke lom po kecil) . 

150 M en it  Bu ku  T eks   

8 E va lu a si T en ga h  Sem ester / U jia n  T en ga n  Sem ester   

9 M am pu 

m engidentif ikasi  

ham batan dalam  

kom unikasi antar  

budaya : m asalah 

persepsi  

- Pengertian 

persepsi  

- unsur-unsur 

persepsi  

- Hubungan 

persepsi 

dengan 

pem aknaan  

- Faktor-faktor 

kegagalan 

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

 150 M en it  Bu ku  T eks   



dalam  

persepsi 

10 M em aham i gegar 

budaya dan upaya 

adaptasinya 

- Faktor 

penyebab 

gegar budaya 

- B entuk 

adaptasi untuk 

m engatasi 

gegar budaya 

C eram ah, 

diskusi dan 

presentasi 

150 M en it  Bu ku  T eks   

11-

12 

M em aham i isu-isu 

dalam  kom unikasi 

antarbudaya : 

Stereotype , 

E tnosentr ism e  

- Definisi 

stereotype   

- Proses 

terbentuknya 

stereotype   

- B entuk 

stereotype  

- Definisi 

e tnosentr ism e  

- Proses 

terbentuknya 

etnosentr ism e  

- B entuk 

etnosentr ism e  

- T oleransi 

(gender, ras, 

agam a, 

disabilitas)  

C eram ah, 

diskusi  

150 M en it  Bu ku  T eks  

 

13  M em aham i isu-isu 

dalam  kom unikasi 

antarbudaya:  

P luralism e  

- Definisi 

P luralism e  

- Faktor 

Pluralism e  

- M anfaat 

Pluralism e  

- B entuk 

Kuliah dan 

diskusi (tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks  



 

 

C atatan  :     

1.  Ca p a ia n  Pem b ela ja ra n  Lu lu sa n  PRO D I (CPL-PRO D I)  adalah kem am puan yang dim ilik i oleh setiap lulusan P R O DI yang m erupakan 

internalisasi dar i sikap, penguasaan pengetahuan dan ketram pilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh m elalui proses  

pem be lajaran. 

Pluralism e  

- B udaya 

hom ogen dan 

heterogen 

14 M em aham i teori dan 

perspektif  

kom unikasi antar  

budaya 

- Face negotiation 

theory  

- Anxiety/uncertai

nty  

m anagem ent 

theory  

- Speech codes  

C eram ah, 

diskusi  

150 M en it  Bu ku  T eks   

15  M ahasisw a 

m engetahui m ode l-

m odel kom unikasi 

antar  budaya 

- gagasan 

intercultural 

com m uication 

G udykunts;  

- gagasan 

com m unicatio

n betw ee n 

cultures 

Sam ovar &  

Porter; 

- gagasan tim e 

dim ension in 

intercultural 

com m unicatio

n T om  

B runeau. 

Kuliah dan 

diskusi (tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks  

 

16  E va lu a si A kh ir Sem ester / U jia n  A kh ir Sem ester   



2. CPL ya n g d ib eb a n ka n  p a d a  m a ta  ku lia h  adalah beberapa capaian pem belajaran lulusan program  studi (C PL -PR O DI) yang digunakan 

untuk pem bentukan/pe nge m b an ga n sebuah m ata kuliah  yang terdir i dar i aspek sikap, ketram pulan um um , ketram pilan khusus dan 

pengetahuan. 

3 . CP M a ta  ku lia h  (CPM K )  adalah kem am puan yang dijabarkan secara spesif ik  dari C PL yang dibebankan pada m ata kuliah , dan bersifat 

spesif ik  terhadap bahan kajian atau m ateri pem belajaran m ata kuliah tersebut.  

4 . Su b -CP M a ta  ku lia h  (Su b -CPM K )  adalah kem am puan yang dijabarkan secara spesif ik  dari C PM K yang dapat diukur atau diam ati dan 

m erupakan kem am puan akhir  yang direncanakan pada tiap tahap pem belajaran, dan bersifat spesif ik  terhadap m ateri pem belajaran 

m ata kuliah tersebut. 

5 . In d ika to r p en ila ia n  kem am puan dalam  proses m aupun hasil be lajar  m ahasisw a adalah pernyataan spesif ik  dan terukur yang 

m engidentif ikasi kem am puan atau k inerja hasil be lajar  m ahasisw a yang disertai bukti -bukti. 

6 . K reteria  Pen ila ia n  adalah patokan yang digunakan sebagai ukur an atau tolok ukur ketercapaian pem belajaran dalam  penilaian 

berdasarkan indikator -indikator yang te lah ditetapkan. Kreter ia  penilaian m erupakan pedom an bagi penilai agar  penilaian konsisten dan 

tidak bias. Kreter ia dapat berupa kuantitatif  ataupun kualita tif. 

7 . Ben tu k p en ila ia n : tes dan non-tes. 

8 . Ben tu k p em b ela ja ra n :  Kuliah, R esponsi, T utorial, Sem inar atau yang setara, Praktikum , Praktik  Studio, Praktik  B engke l, Praktik  Lapangan, 

Pene litian, Pengabdian Kepada M asyarakat dan/atau bentuk pem belajaran lain yang  setara. 

9 . M eto d e Pem b ela ja ra n :  Sm all G roup Discussion, R ole -Play  &  Sim ulation, D iscovery  Learning, Se lf -D irected Learning, C ooperative  

Learning, C ollaborative  Learning, C ontextual Learning, Project B ased Learning, dan m etode  lainnya yg setara.  

10.  M a teri Pem b ela ja ra n  adalah r incian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam  bentuk beberapa pokok dan sub -pokok 

bahasan. 

11.  Bo b o t p en ila ia n  adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub -C PM K yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan 

pencapaian sub-C PM K tsb., dan totalnya 100% . 

12.  T M =T atap M uka, PT =Penugasan terstruktur, B M =B elajar  m andir i.  

 

 

 

















  

U N IV E R SIT A S T A M A  JA G A K A R SA  
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P R O G R A M  ST U D I IL M U  K O M U N IK A SI  

K o de  D o kum e n  

R E N C A N A  P E M B E LA JA R A N  SE M E ST E R  
M A T A  K U LIA H  (M K ) K O D E  Ru m p u n  M K  BO BO T  (sks) SE M E ST E R  T gl Pen yu su n a n  

Pen u lisa n  Pu b lic Re la tio n      3 SK S 1 Septem ber  2023 

O T O RISA SI Pen gem b a n g RPS K o o rd in a to r RM K  K etu a  PRO D I 

 

 

 D icki Ba gu s Ch a n d ra , M .I.K o m  

Ca p a ia n  

Pem b ela ja ra n  

(CP) 

CPL-PRO D I  ya n g d ib eb a n ka n  p a d a  M K          

S B ekerja sam a dan m em ilik i kepekaan sosial serta kepedulian terhadap m asyarakat dan lingkungan  

KU  M em ilik i pem aham an konseptual dan keteram pilan teknis dalam  bidang pekerjaan kom unikasi , khususnya Penulisan Public 

R elation  

KK M am pu m erancang, m elaksanakan dan m engevaluasi program  kom unikasi m elalui pencarian, identif ikasi, dan pem anfaatan 

inform asi tentang kebutuhan dan karakter istik  publik  organisasi dalam  berbagai bentuk dan berbagai jenjang organisasi  

P  M engetahui hakikat Penulisan Public R elation  (PR )  

Ca p a ia n  Pem b ela ja ra n  M a ta  K u lia h  (CPM K )   

C PM K1 M am pu m enje laskan  R uang lingkup penulisan hum as, Public relation toolsdan dim ensi keahlian m enulis bagi seorang 

hum as / public re lation(PR )  

 

C PM K2 M am pu m enje laskan  proses kom unikasi tertulis, e tika penulisan PR  dan pem buatan annual report  

C PM K3 M am pu m enje laskan  proses pem buatan  Press release, Advertorial, House journal, new sletter ,  surat pem baca, Artike l opini 

dan feature  

C PM K4 M am pu m enje laskan proses pem buatan  Com pany  profile, M edia relation, O perasional produksi   

K em a m p u a n  a kh ir tia p  ta h a p a n  b ela ja r (Su b -CPM K )  

Sub-

C PM K1 

M ahasisw a  M am pu m enje laskan  R uang lingkup penulisan hum as, Public relation toolsdan dim ensi keahlian m enulis bagi 

seorang hum as / public re lation(PR )  

Sub-

C PM K2 

M ahasisw a M am pu m enje laskan  proses kom unikasi tertulis, e tika penulisan PR  dan pem buatan annual report  

Sub-

C PM K3 

M ahasisw a m am pu m enje laskan  proses pem buatan  Press release, Advertorial, House journal, new sletter ,  surat pem baca, 

Artike l opini dan feature  

Sub-

C PM K4 

M ahasisw a M am pu m enje laskan  m enje laskan  proses pem buatan  Com pany  profile, M edia relation, O perasional produksi   

 

D eskrip s i M ata kuliah ini m em bahas berbagai bentuk dan teknik  produksi penulisan Hubungan M asyarakat, dim ulai dar i proses perencanaan, 



Sin gka t M K  penulisan hingga evaluasi dan pem anfaatan m edia baru dalam  proses produksi.  

Ba h a n  K a jia n : 

M a teri 

Pem b ela ja ra n  

1. R uang lingkup penulisan hum as 

2. Public relation tools 

3 . Pre-w riting  

4. Jenis dan proses kom unikasi tertulis  

5 . E tika Penulisan hum as 

6. Annual report 

7 . Press release 

8 . Advertorial 

9. House journal, new sletter  dan surat pem baca 

10. Artike l opini 

11. Feature 

12. Com pany  profile  

13. M edia relation  

14. O perasional produksi  

Pu sta ka  1. Aronson, M erry . 2007. T he  Public R e lations W riter  19s Handbook: T he  Digital Age  .W iley  Im print: C alifornia  

2 . M athilda AM W  B irow . 2012. B ecerm in Lew at T ulisan. G ram edia: Jakarta  

3 . Kriyantono, R achm ad. 2008. Public R e lations W riting . Kencana Prenada M edia: Jakarta  

D o sen  

Pen ga m p u  

Fara D illa Fairuz , S .I.Kom ., M .I.Kom  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



R e n ca n a  P e m be la ja ra n  Se m e ste r (R P S)  

 

M g 

K e- 

K em a m p u a n  a kh ir 

tia p  ta h a p a n  b ela ja r  

(Su b -CPM K ) 

Pen ila ia n  

Ba n tu k Pem b ela ja ra n ,  

M eto d e Pem b ela ja ra n ,  

Pen u ga sa n  M a h a sisw a ,  

 [ E stim a si W a ktu ] 

M a teri 

Pem b ela ja ra n  

[ Pu sta ka  ] 

Bo b o t Pen ila ia n  (% ) 

In d ika to r  K riteria  &  

T ekn ik 

Lu rin g (offline ) D a rin g (online ) 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

1  Pengantar  

Perkuliahan 

- R PS, Kontrak 

Perkuliahan, 

Instrum en 

Penilaian 

- Kilas m engenai 

ruang lingkup 

penulisan PR  

Pem aparan di 

ke las dan 

pem bagian 

ke lom pok  

150 M en it  Bu ku  T eks  / 

E b o o k 

 

2  M am pu m enje laskan  

ruang lingkup  

penulisan PR  

- Pengertian 

penulisan PR   

- Jenis-jenis 

penulisan PR  

- Latar  be lakang 

m engapa 

penting 

m em pelajar i 

penulisan PR  

- T ipe  penulisan 

PR  

- PR  tools 

C eram ah dan 

diskusi, tanya 

jaw ab 

150 M en it  Bu ku  T eks   

3 M ahasisw a 

m engetahui dim ensi 

keahlian m enulis bagi 

public re lation 

- Strategi 

penulisan PR  

- Hakikat 

Kom unikasi 

T ertulis   

C eram ah dan 

diskusi, tanya 

jaw ab  

150 M en it  Bu ku  T eks   



- Peran 

penulisan 

hum as 

- T eknik  m enulis 

penulisan 

hum as 

- Kualitas 

penulisan yang 

baik  

- Pre -w riting PR  

4 M am pu m enje laskan  

m engenai 

kom unikasi tertulis  

- Proses 

Kom unikasi 

T ertulis 

- M enyusun        

Kom unikasi 

T ertulis 

-  Jenis-jenis 

Kom unikasi 

T ertulis 

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks   

5 M am pu m enje laskan 

etika penulisan PR  

dan pem buatan 

annual report  

- Kode  etik  PR  

- E tika PR  

- Perbedaan 

kode  etik  dan 

etika PR  

- E tika dalam  

penulisan PR  

- Definisi annual 

report 

- Isi annual repor  

- T ahap 

pem buatan 

annual report 

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks   

6  M ahasisw a 

m engetahui 

- Definisi pers 

re lease  

C eram ah dan 

diskusi ( tanya 

150 M en it  Bu ku  T eks   



m engenai press 

re lease  

- M enyusun 

press re lease  

- T ipe -tipe  press 

re lease  

- Press re lease  

dan PR  online  

- C ontoh press 

re lease  

- T ugas  

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

7 M am pu 

m enje laskan  

m engenai 

advertorial 

- Pengertian 

advertorial 

- Pem buatan 

advertorial 

- C ontoh-contoh 

advertorial 

- Standart 

penulisan 

advertorial 

T ugas 

C eram ah dan 

diskusi (tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok 

kecil) . 

150 M en it  Bu ku  T eks   

8 E va lu a si T en ga h  Sem ester / U jia n  T en ga n  Sem ester   

9 M am pu 

m enje laskan 

m engenai house 

journal , N ew sletter 

dan  surat pem baca  

- Pengertian 

house  journal 

- Fungsi house  

journal 

- E ksistensi 

house  journal 

k ini 

-  Definisi 

N ew sletter 

- Jenis-jenis 

new s letter 

- T eknik  

penulisan  

new sletter 

C eram ah, 

diskusi 

 150 M en it  Bu ku  T eks   



- SZQ ASurat 

pem baca 

10 M em aham i 

m engenai artike l 

opini 

- Pengertian 

artike l opini 

- Proses 

m enulis artike l 

opini 

- G aya 

penulisan 

artike l opini 

- C ontoh artike l 

opini 

- T ugas 

C eram ah, 

diskusi  

150 M en it  Bu ku  T eks   

11  M em aham i 

m engenai feature  

- Definisi 

feature  

- Jenis-jenis 

feature  

- Alasan 

m enulis 

feature  

- Langkah-

langkah 

m enulis 

feature  

- Perbedaan 

feature  

dengan berita 

- C ontoh 

feature  

- T ugas 

C eram ah, 

diskusi 

150 M en it  Bu ku  T eks  

 

12  M em aham i cara 

m em buat com pany 

profile  

- Definisi 

com pany 

profile  

- Isi com pany 

Kuliah dan 

diskusi (tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks  



 

 

profile  

- C om pany 

profile  versi 

m edia cetak  

- C om pany 

profile  online  

- T ugas  

13 M em aham i m edia 

re lations dalam  

public re lations 

- Definisi m edia 

re lations 

- Pentingnya 

m edia 

re lations 

dalam  public 

re lations 

- Fungsi m edia 

re lation 

- M anfaat m edia 

re lation 

C eram ah, 

diskusi  

150 M en it  Bu ku  T eks   

14  M ahasisw a m am pu 

m em aham i tentang 

operasional produksi 

dalam  penulisan 

produk PR  

- Printed 

M aterial 

(Poster, B rosur, 

Spanduk, 

B anner, dll)  

- Penerbitan 

B uku Khusus 

(Sponsored 

B ook) 

Presentasi 

ke lom pok  

150 M en it  Bu ku  T eks  

 

15  R eview  m ata kuliah 

kom unikasi antar  

budaya 

- R eview  Kuliah dan 

diskusi (tanya 

jaw ab dalam  

ke lom pok kecil)  

150 M en it  Bu ku  T eks  

16  E va lu a si A kh ir Sem ester / U jia n  A kh ir Sem ester   



C atatan  :     

1.  Ca p a ia n  Pem b ela ja ra n  Lu lu sa n  PRO D I (CPL-PRO D I)  adalah kem am puan yang dim ilik i oleh setiap lulusan P R O DI yang m erupakan 

internalisasi dar i sikap, penguasaan pengetahuan dan ketram pilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh m elalui proses  

pem belajaran. 

2 . CPL ya n g d ib eb a n ka n  p a d a  m a ta  ku lia h  adalah beberapa capaian pem belajaran lulusan program  studi (C PL -PR O DI) yang digunakan 

untuk pem bentukan/pe nge m b an ga n sebuah m ata kuliah  yang terdir i dar i aspek sikap, ketram pulan um um , ketram pilan khusus dan 

pengetahuan. 

3 . CP M a ta  ku lia h  (CPM K )  adalah kem am puan yang dijabarkan secara spesif ik  dari C PL yang dibebankan pada m ata kuliah , dan bersifat 

spesif ik  terhadap bahan kajian atau m ateri pem belajaran m ata kuliah tersebut.  

4 . Su b -CP M a ta  ku lia h  (Su b -CPM K )  adalah kem am puan yang dijabarkan secara spesif ik  dari C PM K yang dapat diukur atau diam ati dan 

m erupakan kem am puan akhir  yang direncanakan pada tiap tahap pem belajaran, dan bersifat spesif ik  terhadap m ateri pem belajaran 

m ata kuliah tersebut. 

5 . In d ika to r p en ila ia n  kem am puan dalam  proses m aupun hasil be lajar  m ahasi sw a adalah pernyataan spesif ik  dan terukur yang 

m engidentif ikasi kem am puan atau k inerja hasil be lajar  m ahasisw a yang disertai bukti -bukti. 

6 . K reteria  Pen ila ia n  adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pem belajaran dalam  penil aian 

berdasarkan indikator -indikator yang te lah ditetapkan. Kreter ia  penilaian m erupakan pedom an bagi penilai agar  penilaian konsisten dan 

tidak bias. Kreter ia dapat berupa kuantitatif  ataupun kualitatif.  

7 . Ben tu k p en ila ia n : tes dan non-tes. 

8 . Ben tu k p em b ela ja ra n : Kuliah, R esponsi, T utorial, Sem inar atau yang setara, Praktikum , Praktik  Studio, Praktik  B engke l, Praktik  Lapangan, 

Pene litian, Pengabdian Kepada M asyarakat dan/atau bentuk pem belajaran lain yang setara.  

9 . M eto d e Pem b ela ja ra n :  Sm all G roup Discussion, R o le -Play  &  Sim ulation, D iscovery  Learning, Se lf -D irected Learning, C ooperative  

Learning, C ollaborative  Learning, C ontextual Learning, Project B ased Learning, dan m etode  lainnya yg setara.  

10.  M a teri Pem b ela ja ra n  adalah r incian atau uraian dari bahan kajian yg d apat disajikan dalam  bentuk beberapa pokok dan sub -pokok 

bahasan. 

11.  Bo b o t p en ila ia n  adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub -C PM K yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan 

pencapaian sub-C PM K tsb., dan totalnya 100% . 

12.  T M =T atap M uka, PT =Penugasan terstruktur, B M =B elajar  m andir i.  

 

 

 














